Brussel, 17 januari 2024

Yuzzu positioneert zich als de "slimme keuze" in de
verzekeringsmarkt met een verfrissende nieuwe
campagnel!

Na een pitch waaraan vier agentschappen deelnamen, kreeg egghunter de opdracht om de
marketingstrategie van Yuzzu volledig te herzien. Dit werd in co-creatie met de interne teams van
Yuzzu gedaan via workshops, interviews en strategiesessies. Uiteindelijk werd de gehele
positionering duidelijk bevestigd: elke dag streven naar de beste prijs-kwaliteitverhouding voor haar
klanten in Belgiég.

Om dit te bereiken werd op verschillende fronten gewerkt:

Een volledig nieuwe campagne waarin Yuzzu zich onderscheidt van de concurrentie.

Een nieuw slogan “Scherpe prijs. Straf verzekerd.” die benadrukt dat Yuzzu de slimme keuze op
de markt vertegenwoordigt.

Een herziening van de merkattributen (waarden, merkidentiteit, logo...)

Elodie Didier, Head of Marketing, over de herpositionering van Yuzzu: "Yuzzu is een bedrijf en een merk
met een ongelofelijk groeipotentieel: als echt uitdager in de verzekeringsmarkt, heeft Yuzzu een uniek
waardepropositie voor de klant. Ons succesrecept? Kwaliteitsvolle producten, een hoge
klantentevredenheid, één van de beste digitale ervaringen op de markt... en dat alles tegen een zeer
competitieve prijs. Kortom, Yuzzu is de slimme keuze op vlak van verzekeringen. Het leek ons daarom
essentieel om ons nog meer te onderscheiden van de concurrentie, met een humoristische en
verfrissende campagne die mensen aanspoort om uit hun routine te stappen en hun verzekering te



vergelijken met Yuzzu. Maar, naast de ambitieuze commerciéle doelstellingen, was het opzetten van deze
campagne ook een bijzonder menselijk avontuur en het resultaat van een samenwerking tussen teams: we
hebben, zowel intern als extern, diverse talenten samengebracht met het creatieve bureau egghunter, het
productiehuis Lovo en mediapartners Wavemaker en Blue2Purple."

Arnaud Pitz & Sebastien De Valck, Creative Directors egghunter, over de campagne: "Het is altijd een
plezier om een campagne te zien die het creatieve concept volgt dat in de pitch is gepresenteerd. Het
wederzijds vertrouwen tussen de teams van Yuzzu en egghunter stelde ons in staat om tot het einde door
te zetten en met een consistent verhaal te komen, van TV tot digitale media, of van radio tot billboards.

De films werden geregisseerd door Wim Geudens en het productiehuis Lovo, de radiospots door Peb en
Thierry Van Durme van Sonhouse en de fotografie door Koen Demuynck.

Een nieuw merkterritorium, met duidelijkere identiteit, dat is de veelbelovende toekomst voor de friste
verzekeraar op de markt!
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Over Yuzzu

Yuzzu is de Belgische marktleider in directe verzekeringen en maakt deel uit van de AXA-groep.
Met 165 werknemers beheert de onderneming de auto-, motor-, fiets- of woningverzekering
voor meer dan 150.000 klanten. Via haar multichannelstrategie combineert Yuzzu de
onlineverkoop van verzekeringen met een dienstverlening via zijn shops en callcenter, volgens
de behoeften van de klant. Yuzzu is het nieuwe Touring Verzekeringen.

WWw.yuzzu.be
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